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કોસ્મેટિક ટિિેલ સ્િોિ 

                                       Cosmetic Retail Store 

 

 

પ્રસ્તાવના 

 ભારતમાાં વૈટિક બ્યુિી કંપનીઓ (global beauty companies) નો પ્રવાહ હવે 

વધી રહ્યો છે, અને તઓે ગજુરાત જવેા રાજ્યોને વ્યૂહાત્મક રીતે લક્ષ્ય બનાવી રહ્યા 

છે.  

 ગજુરાતની મોિી યુવા વસ્તી (sizable young population), ઊંચું શહેિીકિણ 

(high urban concentration), અને સતત વધતી ટિસ્પોઝેબલ આવક (rising 

disposable income) તેને અત્યાંત આકર્ષક બજાર બનાવે છે. 

 રાજ્યનો મજબતૂ આટથિક ટવકાસ (economic growth) અને ઊાં ચો ગ્રાહક ખચષ 

(high consumer spending), ખાસ કરીને મખુ્ય મહાનગરીય વવસ્તારોમાાં, 

પ્રીવમયમ (premium) અને માસ-માકેટ કોસ્મવેટક્સ (mass-market cosmetics) 

માટે સતત માાંગ સુવનવિત કર ેછે. 

 અમદાવાદ, સુિત, વિોદિા અને િાજકોિ (Ahmedabad, Surat, Vadodara, 

and Rajkot) જવેા શહેરોમાાં મધ્યમ અને સમૃદ્ધ વર્િ (middle and affluent 

class) આાંતરરાષ્ટ્ર ીય બ્રાન્ડ્સ (international brands) અને નવીન બ્યુટી ટર ેન્ડ્સ 

(new beauty trends) માટે ખબૂ જ ગ્રહણશીલ છે. 

 સાાંસ્કૃવતક કાયષક્રમો, ખાસ કરીન ેનવિાટિ, લગ્નો અને તહેવાિો (Navratri, 

weddings, and festivals), મેકઅપ (makeup), પરાંપરાગત બ્યટુી પ્રોડક્્સ 

(traditional beauty products), અને પસષનલ ગૂ્રવમાંગ (personal grooming) 

વસ્તુઓની માાંગમાાં મોસમી વધારો કર ેછે. 

 ગજુરાતમાાં, મોલ્સ (malls), હાઇ-સ્િર ીિ ટિિેલ ટવસ્તાિો (high-street retail 

areas), અથવા ટવકસતા િહેણાંક ઝોન (burgeoning residential zones) 

નજીક વ્યૂહાત્મક રીતે વસ્િત કોસ્મવેટક સ્ટોર ખોલવો એ મજબૂત ગ્રાહક આધારને 

કારણે અત્યાંત લાભદાયી સાહસ (profitable venture) છે. 
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પ્રોિક્િ (Product) અને તેના ઉપયોર્ો (Applications) 

કોસ્મેવટક સ્ટોર (cosmetic store) સામાન્ડય રીત ેટવટવધ પ્રકાિની બ્યુિી અને પસિનલ 

કેિ પ્રોિક્્સ (diverse range of beauty and personal care products) રાખે છે, 

જમે કે મેકઅપ, ટસ્કનકેિ, હેિ કેિ, ફે્રર્િન્સ અને વધ ુ(makeup, skincare, hair care, 

fragrances, and more). 

 

 ટસ્કનકેિ પ્રોિક્્સ (Skincare Products): સ્વાસ્્ય અને દેખાવ જાળવવા 

(maintain health and appearance) માટે દૈવનક રૂવટન (daily routines) માાં 

વપરાય છે. 

 મેકઅપ (Makeup): ખાસ કાયિક્રમો, લગ્નો અને દૈટનક આત્મટવિાસ (special 

events, weddings, and daily confidence) માટે લક્ષણો વધારવા માટે 

આવશ્યક છે. 

 હેિ કેિ (Hair Care): સ્વચ્છતા અને સ ાંદયષલક્ષી આકર્ષણ માટે વાળન ેશુદ્ધ 

કિવા, સાિવાિ આપવા અને સ્િાઇલ કિવા (cleanse, treat, and style) માટે 

બનાવાયેલ ઉત્પાદનો. 

પ્રોિક્િ અને 

તેના ઉપયોર્ો 

ટસ્કનકેિ 

પ્રોિક્્સ 

મેકઅપ 

હેિ કેિ  

ફે્રર્િન્સ 
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 ફે્રર્િન્સ (Fragrances): વ્યટિર્ત સુખાકાિી સુધાિવા (improve 

personal well-being) અને કાયમી છાપ છોડવા માટે વપરાય છે. 

 આ તમામ વસ્તઓુ કોઈના દેખાવ, સ્વચ્છતા અને સુખાકાિીને વધાિવા અને 

જાળવવા (enhance and maintain one's appearance, hygiene, and well-

being) માટે બનાવવામાાં આવી છે. 

 
પ્રમોિિ (Promoter) માિેની અપેટિત લાયકાત (Desired Qualification) 

ગજુરાતના સ્પધાષત્મક બજારમાાં કોસ્મેવટક સ્ટોરને સફળતાપૂવષક વવકસાવવા અને 

જાળવવા માટે, પ્રમોટર પાસે ચોક્કસ જ્ઞાન અને ક શલ્યો હોવા જોઈએ: 

 

 ઉદ્યોર્ જ્ઞાન: પ્રમોટરન ેકોસ્મેટિક ઉદ્યોર્ અને િર ેન્્સ (know the cosmetics 

industry and the trends) વવશે જાણ હોવી જરૂરી છે, ખાસ કરીને પરાંપરાગત, 

કુદરતી અને કૂ્રરતા-મુક્ત (cruelty-free) ઉત્પાદનો માટે સ્િાવનક પસાંદગીઓ. 

 ટિિેલ મનેજેમેન્િ કૌશલ્યો: કાયષક્ષમ ઇન્ડવેન્ડટરી વનયાંત્રણ (inventory control), 

વવઝ્યુઅલ મચેન્ડડાઇવ ાંગ (visual merchandising) અને દૈવનક કામગીરી (daily 

operations) માટે મૂળભૂત ટિિેલ મનેજેમેન્િ કૌશલ્યો (retail management 

skills) હોવા આવશ્યક છે. 

 માકેટિંર્ અને ગ્રાહક સેવા ટનપુણતા: વફાદાર ગ્રાહક આધાર બનાવવા માટે 

માકેટિંર્ અને ગ્રાહક સેવા (marketing and customer service) માાં વનપુણતા 

વનણાષયક છે. 

 ઈ-કોમસિ પ્રાવીણ્ય: વડવજટલ રીતે જોડાયેલા શહેરી ગજુરાતી ગ્રાહકને આકર્ષવા 

માટે ઓનલાઈન સ્િોિ (online store) અિવા સોવશયલ મીવડયા (social 

ઉદ્યોર્ જ્ઞાન 
ટિિેલ 

મેનજેમેન્િ 

કૌશલ્યો 

માકેટિંર્ અન ે

ગ્રાહક સેવા 

ટનપુણતા 

ઈ-કોમસિ 

પ્રાવીણ્ય 

સ્થાટનક 

બજાિની 

સમજ 
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media) માકેવટાંગનુાં સાંચાલન કરવામાાં પ્રાવીણ્ય જરૂરી છે. 

 સ્થાટનક બજાિની સમજ: ખાસ કરીને મલૂ્ય-માટે-પૈસા (value-for-money) 

અને ઉચ્ચ-ગુણવત્તાવાળા ઉત્પાદનોની પસાંદગી માટે સ્થાટનક ગ્રાહક વતિન 

(local consumer behaviour) ની સારી સમજ. 

 

વ્યવસાટયક દૃટિકોણ (Business Outlook) અને િર ેન્્સ (Trends) 

ગજુરાતમાાં કોસ્મેવટક્સ ઉદ્યોગ ર્ટતશીલ અને ટવસ્તિતો ઉદ્યોર્ (dynamic and 

expanding industry) છે, જ ેરાષ્ટ્ર ીય વૃવિના વલણોને દશાષવે છે. 

 બજાિ વૃટદ્ધ: ભારતીય કોસ્મેવટક્સ બજારમાાં વાવર્ષક ૨.૮૬% (સીએજીઆિ 

૨૦૨૩-૨૦૨૮) (2.86% a year (CAGR 2023-2028)) નો વધારો િવાની ધારણા 

છે. ગજુરાત તેની સાંપવત્ત અને શહેરીકરણને કારણે આ વૃવિમાાં નોાંધપાત્ર યોગદાન 

આપે છે. 

 બદલાતા ધોિણો: બદલાતા બ્યુિી ધોિણો (shifting beauty standards) અને 

વ્યવક્તગત માવજત (personal grooming) ની વધતી સમજ કોસ્મેવટક્સ માટેના 

બજારને પ્રભાવવત કર ેછે. 

 સ્વાસ્્ય અને પયાિવિણ જાર્ટૃત: જમે જમે ગ્રાહકો વધુ સ્વાસ્્ય-જાર્ૃત અને 

પયાિવિણ પ્રત્યે સભાન (health-aware and ecologically conscious) બને છે, 

તેમ તેમ તેઓ કુદિતી ઘિકો, ઝેિી િસાયણોથી મુિ અને પયાિવિણીય િીતે 

િકાઉ (natural components, free of toxic chemicals, and 

environmentally sustainable) વસ્તુઓ તરફ આકર્ાષય છે. 

 ઈ-કોમસિ અસિ: ઈ-કોમસિની વૃટદ્ધની જબિજસ્ત અસિ (e-commerce is 

having a tremendous impact) િઈ રહી છે. ગ્રાહકો વધુ વડવજટલ રીતે જોડાતા 

હોવાિી તેમની ખરીદીની જરૂવરયાતો માટે ઇન્િિનેિ પ્લેિફોર્મસિ (internet 

platforms) તરફ વળી રહ્યા છે. 

 ઓર્મનીચનેલ અટભર્મ: આ બદલાતા વરટેલ જગતમાાં, ભૌટતક દુકાનની 

હાજિીને ઓનલાઈન સ્િોિફ્રન્િ (physical shop presence with an online 
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storefront) સાિે જોડતો ઓર્મનીચનેલ અટભર્મ (omnichannel 

approach) અપનાવવો એ સમગ્ર રાજ્યમાાં ગ્રાહકો સુધી પહોાંચવા માટે ખાસ 

કરીને ફાયદાકારક છે. 

 

 

મુખ્ય વ્યવસાટયક ઘિકો (Key Business Elements) 

 સ્થાન (Location): નોધંપાિ પર્પાળા િર ાટફક (strategic location with 

substantial foot traffic) સાિેનુાં વ્યૂહાત્મક સ્િાન પસાંદ કરવુાં, પ્રાધાન્ડયપણ ે

કોમટશિયલ સેન્િસિ, મોલ્સ, અથવા પ્રવાસી આકર્િણો (commercial centres, 

malls, or tourist attractions) જમે કે સીજી રોડ (અમદાવાદ) અિવા ડુમસ રોડ 

(સુરત) નજીક, વધુ ગ્રાહકોને આકવર્ષત કરશે. 

 ગ્રાહક સેવા (Customer Service): તેમાાં ગ્રાહકોન ેવ્યટિર્ત મદદ અને 

ઉત્પાદન ભલામણો (personalized help and product recommendations) 

પ્રદાન કરવાનો સમાવેશ િાય છે, જ ેપ્રીવમયમ ઉત્પાદનોના પ્રિમ વખતના 

ખરીદદારો માટે ઘણીવાર વનણાષયક છે. 

 ઉત્પાદન પસંદર્ી (Product Selection): તેમાાં કોસ્મેટિક્સ અન ેપસિનલ કેિ 

વસ્તુઓની ટવશાળ પસંદર્ી (wide choice of cosmetics and personal 

care items) પ્રદાન કરવાનો સમાવેશ િાય છે. વવશાળ પ્રોડક્ટ રને્ડજ ઓફર 

કરીન,ે પ્રમોટસષ વૈવિક બ્રાન્ડ્સ (global brands) ને લોકવપ્રય પ્રાદેવશક ઉત્પાદનો 

સાિે સાંતુવલત કરીન ેવફાદાિ ગ્રાહકોને આકટર્િત અને જાળવી (attract and 

retain loyal customers) શકે છે. 

બજાિની 

તજેી 

ગ્રાહકોની 

પસંદર્ીમાં 

ફેિફાિ 
ટિટજિલ 

ક્રાંટત 

ઓર્મનીચેનલ 

અટભર્મ 
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 માકેટિંર્ (Marketing): મોટા પ્રેક્ષકો સુધી પહોાંચવા માટે, કોઈએ પ્રાદેવશક 

પ્રભાવકો (regional influencers) અને સોવશયલ મીવડયાનો ઉપયોગ કરીને ઉચ્ચ 

વવવ વબવલટી (high visibility) માટે ઓનલાઈન અને ઓફલાઈન માકેટિંર્ 

વ્યૂહિચનાઓ (leverage both online and offline marketing tactics) નો 

લાભ લેવો જોઈએ. 

 મોસમી ધ્યાન: પરાંપરાગત મેકઅપનો સ્ટોક કરીને અને ઉત્સવની સલાહ 

(consultation) પેકેજો ઓફર કરીન ેનવિાટિ (Navratri) દરવમયાન ઊાં ચી 

માાંગનો લાભ લેવો. 

 

બજાિની સંભાવના (Market Potential) અને માકેટિંર્ના મદુ્દાઓ (Marketing 

Issues); જો કોઈ હોય તો 

ગજુરાતના કોસ્મેવટક્સ વ્યવસાયમાાં તેની ઊાં ચી અને વધતી વૈકટલ્પક આવક 

(discretionary income) ને કારણે અપાિ અણધાિી સંભાવના (enormous 

untapped potential) છે. 

 વધેલું િોકાણ: જમે જમે વધુ નાગવરકો નાણાકીય માધ્યમો મેળવે છે, તેમ તેમ 

તેઓ બ્યુિી અને પસિનલ કેિ પ્રોિક્્સમાં િોકાણ કિ ેતેવી શક્યતા વધુ છે 

(more likely to invest in beauty and personal care products). આ 

કોસ્મેવટક્સ માટેના વવકાસશીલ બજારમાાં અનુવાવદત િાય છે કારણ કે તે 

આત્મટવિાસ (self-confidence) વ્યક્ત કરવાનો માગષ મોકળો કર ેછે. 

 પિકાિો (Challenges): આ તજેીવાળા ક્ષેત્રમાાં માકેવટાંગ પડકારોિી ભરલેુાં છે. 

o સ્પધાિ: એક નોાંધપાત્ર પડકાર સ્થાટપત બ્રાન્્સ (competition from 

established brands) અને મોટી વરટેલ ચઇેન્ડસ (large retail chains) 

તરફિી સ્પધાષ છે. સ્િાવનક વ્યવસાયોએ મોલ્સમાાં વકઓસ્ક (kiosks) અને 

સ્ટોસષ (stores) સ્િાપી રહેલી વૈવિક અને રાષ્ટ્ર ીય બ્યુટી બ્રાન્ડ્સ સાિે 

સ્પધાષ કરવી જોઈએ. 

o ટકંમત સંવેદનશીલતા: સમૃિ હોવા છતાાં, ગજુરાતી ગ્રાહક ઘણીવાર 

ટકંમત-સભાન (price-conscious) હોય છે અને મૂલ્ય (value) શોધે છે, 
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જનેા માટે સ્પધાષત્મક વકાંમતો (competitive pricing) અને વારાંવાર 

પ્રમોશનલ ઑફસષ (promotional offers) ની જરૂર પડે છે. 

o સપ્લાય ચેઇન: પીક સી ન (peak seasons) દરવમયાન સ્ટોકઆઉ્સ 

(stockouts) ટાળવા માટે મુખ્ય વવતરણ કેન્ડરો (distribution hubs) (જમે 

કે મુાંબઈ અિવા વદલ્હી) િી ઝિપી અને ટવિસનીય સપ્લાય ચેઇન (fast 

and reliable supply chain) સુવનવિત કરવી. 

 

 

કાચા માલનો પુિવઠો (Supply of Raw Material) 

 જ્થાબંધ વેપાિીઓ અને ટવતિકો: ઘણા જથ્િાબાંધ વેપારીઓ અને વવતરકો 

કોસ્મેટિક ઉદ્યોર્ને કાચા ઘિકો પહોચંાિવા (delivering raw ingredients to 

the cosmetic industry) પર ધ્યાન કેવન્ડરત કર ેછે. 

 સીધી ખિીદી: ઉત્પાદકો પાસેથી સીધી ખિીદી (Direct purchasing from 

manufacturers) કરવી એ તમારા પુરવઠા મળેવવા માટે ખચષ-અસરકારક અને 

ભરોસાપાત્ર વવકલ્પ બની શકે છે. 

 ર્જુિાત/પટિમ ભાિતમાં ઉત્પાદક સોટસિંર્: બલ્ક ખિીદી (bulk buying) 

માટે ગજુરાત અને મહારાષ્ટ્રમાાં મુખ્ય કોસ્મવેટક ઉત્પાદકો અને વવતરકો સાિે B2B 

સાંબાંધો સ્િાવપત કરવા ચાવીરૂપ છે. 

 સંર્ઠનો અને સસં્થાઓ: કોસ્મેવટક્સ ક્ષતે્રના સંર્ઠનો અને સસં્થાઓ 

(associations and organizations) માાં જોડાવાિી પ્રમોટરને સોવસિંગ 

(sourcing) માટે નોાંધપાત્ર લી્સ (leads) અને જોડાણો મળી શકે છે. 

બજાિની તક 

સ્પધાિનો સામનો 

ટકંમત અને મૂલ્ય 

લોટજટસ્િક્સની ભૂટમકા 
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વ્યવસાય મોિેલ (Business Model) 

વ્યવસાવયક ક્ષતે્ર ૨,૦૦૦ ચોિસ મીિિ (2,000 sq. meters) માાં ફેલાયેલુાં છે અને તેમાાં 

સાિી િીતે વ્યવટસ્થત ઉત્પાદન પ્રદશિનો (well-organized product displays) સાિે 

આકર્ષક પ્રવેશદ્વાર છે. 

 

 સ્િોિ લઆેઉિ: લેઆઉટમાાં ટનયુિ મેકઅપ અને બ્યુિી એટિયા (designated 

makeup and beauty area), ઇન્વેન્િિી માિે સ્િોિજે એટિયા (storage area 

for inventory), સ્િાફ સહાય (staff assistance) માટે જગ્યા, ઉત્પાદન 

પિીિણ (product testing), પ્રમોશનલ પ્રદશિનો (promotional displays), 

અને ગ્રાહક આિામ (customer comfort) માટે જગ્યા શામેલ કરવી આવશ્યક 

છે. 

 ટિટજિલ એકીકિણ: મોડેલ ઇન-સ્િોિ અને ઓનલાઈન ખિીદી (in-store and 

online purchasing) ને ભાર ેરીતે એકીકૃત કરશે, વડવલવરી (delivery) અને ઇન-

સ્ટોર વપકઅપ (in-store pickup) વવકલ્પો ઓફર કરશે. 

 

વ્યવસાય પ્રટક્રયા (Business Process) 

વ્યવસાય પ્રવક્રયામાાં નીચેનાનો સમાવેશ િાય છે: 

 ઇન્વેન્િિી મનેજેમેન્િ: પ્રમોટર ેકાયિિમ િીતે સ્િોક સ્તિનું સંચાલન (efficiently 

managing stock levels) કરીન,ે જરૂવરયાત મજુબ પનુઃઓડષર (reordering) 

કરીને અન ેસમાટિ તાિીખોને િર ેક (tracking expiration dates) કરીને 

ઉત્પાદનની ઉપલબ્ધતા તપાસવી પડશે. 

વ્યવસાય મોિેલ  

સ્િોિ લેઆઉિ 

ટિટજિલ 

એકીકિણ 
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 વેચાણ અને ગ્રાહક સવેા: ગ્રાહકનો ટવિાસ અને વફાદાિી વધાિવા 

(increase the client's trust and loyalty) માટે, પ્રમોટર ેઉત્તમ સવેા પૂરી પાડવી 

પડશ,ે ઉત્કૃષ્ટ્ ગ્રાહક સેવા અને પરામશષ (consultation) પ્રદાન કરવા માટે જ્ઞાની 

કમિચાિીઓન ે(knowledgeable employees) ભાડે રાખવા અને તાલીમ 

આપવી પડશે. 

 માકેટિંર્ અને પ્રમોશન: પ્રમોટર ેબ્રાન્િ ટવટઝટબટલિી સુધાિવા (improve 

brand visibility) માટે, સ્થાટનક કાયિક્રમો અને સોટશયલ મીટિયા (local 

events and social media) સવહતના અનેક પ્લેટફોર્મસષ પર પહેલ ચલાવવી 

આવશ્યક છે. 

 નાણાકીય વ્યવસ્થાપન: અન્ડય વ્યવસાવયક કામગીરીઓ સાિે, પ્રમોટર ે

નાણાકીય વસ્િરતા સુવનવિત કરવા માટે વ્યવસાટયક નાણાંની સમીિા (review 

the business finances) કરવી પડશે. 

 ટવસ્તિણ અને અનુકૂલન: વૃવિ માટે, વ્યવસાયે બજારના વલણો અને ગ્રાહકના 

ઇનપુ્ સ સાિે સતત અનુકૂલન (adapt) કરવુાં પડશ,ે ગજુરાતમાાં ટવસ્તિણ 

(expansion) ની તકો શોધવી પડશે. 

 

માનવબળ (Manpower) ની જરૂટિયાત 

ટવર્તો 

(Particulars) 

વર્િમાં 

મટહનાઓની 

સંખ્યા  

(No. of 

months) 

મટહનાની 

સંખ્યા  

(No. of 

month) 

માટસક 

વેતન/પર્ાિ  

(રૂ. લાખમાં)  

(Wages/Salaries 

per month  

(Rs. in Lakhs)) 

વાટર્િક ખચિ 

(રૂ. લાખમાં) 

(Annual 

Expense-Rs. 

in Lakhs) 

સ્વ-િોજર્ાિ 

(Self-

employed) 

૧ - - - 

કુશળ (Skilled) ૪ ૧૨ ૦.૩૦ ૧૪.૪૦ 

ટબનકુશળ 

(Unskilled) 

૧ ૧૨ ૦.૧૨ ૧.૪૪ 
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ટહસાબી સેવા 

(Accountancy 

Service) 

૧ ૧૨ ૦.૦૫ ૦.૬૦ 

કુલ (Total)    ૧૬.૪૪ 

 

અમલ સમયપિક (Implementation Schedule) 

પ્રવૃટિ  

(Activity) 

જરૂિી સમય (મટહનામાં)  

(Time Required-in 

months) 

સ્થળનું સંપાદન (Acquisition of premises) ૧ 

બાંધકામ (જો લાર્ુ હોય તો) (Construction (if 

applicable)) 

૧.૫ 

ફટનિચિ અને ટફક્સિની ખિીદી અને સ્થાપના  

(Procurement & installation of furniture 

and fixtures) 

૨.૫ 

નાણાંની વ્યવસ્થા (Arrangement of Finance) ૧ 

જરૂિી માનવબળની ભિતી (Recruitment of 

required manpower) 

૧ 

કુલ જરૂિી સમય (કેિલીક પ્રવૃટિઓ એકસાથે 

ચાલશે)  

(Total time required) 

૩ 

 

પ્રોજકે્િ ખચિ (Cost of Project) 

ટવર્તો  

(Particulars) 

વાટર્િક ખચિ (રૂ. લાખમાં)  

(Annual Expenses (Rs. 

in lakhs)) 

ટપ્ર-ઓપિટેિવ અને પ્રાિંટભક ખચિ (Pre-operative 

and preliminary Exp.) 

૦.૬૯ 

સાધનો અને ફટનિચિ ખચિ (Equipment and ૬.૬૦ 
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Furniture Exp.) 

કાયિકાિી મૂિી (Working Capital) ૬૧.૨૩ 

કુલ પ્રોજકે્િ ખચિ (Total Project Cost) ૬૮.૫૨ 

 

નાણાંના સ્ત્રોત (Means of Finance) 

બેંક ટમષ લોન ૬૦% ધારલેી છે. 

 

 

ફટનિચિ (Furniture) અને ટફક્સિ (Fixtures) 

ટવર્તો  

(Particulars) 

યુટનિ  

(Unit) 

યુટનિ દીઠ ટકંમત  

(રૂ. લાખમાં)  

(Price per Unit 

(Rs. in lakhs)) 

કુલ િકમ (રૂ. 

લાખમાં) (Total 

Amount (Rs. 

in lakhs)) 

ટિસ્પ્લે શલે્ફ (Display 

Shelves) 

૪ ૦.૧૦ ૦.૪૦ 

ટમિસિ (Mirrors) ૫ ૦.૧૫ ૦.૭૫ 

સ્િોિજે િકે્સ (Storage Racks) ૨૦ ૦.૦૫ ૧.૦૦ 

કેશ કાઉન્િિ (Cash Counter) ૧ ૦.૨૫ ૦.૨૫ 

સ્િોિજે બીન્સ અને િર ોઅસિ ૩૫ ૦.૦૫ ૧.૭૫ 



મહિલા ઉદ્યોગસાિહસકતા પ્લેટફોમમ - ગુજરાત પ્રકરણ  

 12  
 

(Storage Bins and 

Drawers) 

ખુિશીઓ અને િેબલ (Chairs 

and Tables) 

૫ ૦.૨૫ ૧.૨૫ 

કર્મપ્યુિિ (Computer) ૧ ૦.૬૦ ૦.૬૦ 

પ્રોિક્િ ટિસ્પ્લે કેસ (Product 

Display Cases) 

૩ ૦.૨૦ ૦.૬૦ 

કુલ (Total)   ૬.૬૦ 

 

ભારતમાાં સ્િાવનક સપ્લાયસષ (Local suppliers) ફવનષચર અને વફક્સર (furniture and 

fixtures) ની વવશાળ શે્રણી ઓફર કર ેછે. ઉદ્યોગસાહવસક (entrepreneur) સાંપૂણષ 

સાંશોધન અન ેવવશ્લરે્ણ પછી ઓવફસ ફવનષચરનો લાભ લઈ શકે છે. નીચે ભારતમાાં 

કામચલાઉ સપ્લાયસષ છે. આ ઉપરાાંત, ઓનલાઈન ઓડષવરાંગ માટે ઇવન્ડડયા માટષ  (India 

Mart), ટર ેડ માટષ  (Trade Mart) વગેર ેજવેા ઓનલાઈન પ્લેટફોર્મસષ (online platforms) 

પણ શોધી શકાય છે. 

 

વેચાણ વસૂલાત (Sales Realization) 

ઉત્પાદન  

(Product) 

વેચાણ િકાવાિીમાં 

(Sales in 

Percentage) 

મેકઅપ પ્રોિક્્સ (Makeup Products): (ફાઉન્ડડેશન, 

કન્ડસીલર, પાવડર, બ્લશ, આઈ શેડો, આઈલાઈનર, મસ્કરા, 

વલપવસ્ટક, વલપ ગ્લોસ, વલપ લાઇનર, મેકઅપ બ્રશ અને ટૂલ્સ) 

૮૮.૦% 

હેિ કેિ પ્રોિક્્સ (Hair Care Products): (શેર્મપ,ૂ કવન્ડડશનર, 

હેર સ્ટાઇવલાંગ પ્રોડક્્સ, હેર ટર ીટમેન્ડ સ, હેર બ્રશ અને કાાંસકો) 

૭.૦% 

ફે્રર્િન્સ, બાથ અને બોિી પ્રોિક્્સ (Fragrances, Bath 

and Body Products): (પરફ્યુમ, કોલોન, બોડી સ્પ્ર,ે બોડી 

વોશ, બોડી લોશન, શાવર જલે, બાિ સોલ્ટ, બોડી સ્ક્રબ, હેન્ડડ 

૨.૦% 
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અને ફૂટ ક્રીમ) 

મેન્સ ગૂ્રટમંર્ પ્રોિક્્સ (Men's Grooming Products): 

(શેવવાંગ ક્રીમ અને ર ેર, આફ્ટરશેવ, મેન્ડસ વસ્કનકેર પ્રોડક્્સ, 

વબયડષ ગૂ્રવમાંગ પ્રોડક્્સ) 

૨.૦% 

ટસ્કનકેિ પ્રોિક્્સ (Skincare Products): (ક્લીન્ડ ર, ટોનર, 

મોઇિરાઇ ર, સીરમ, સનસ્ક્રીન, ફેસ માસ્ક, ખીલની સારવાર, 

એન્ડટી-એવજાંગ પ્રોડક્્સ, આઇ ક્રીમ, એક્સ્ફોવલએટર) 

૧.૦% 

કુલ (Total) ૧૦૦.૦૦% 

 

નફાકાિકતાની ર્ણતિીઓ (Profitability Calculations) 

ક્રમ ટવર્તો (Particulars) વાટર્િક ખચિ (રૂ. લાખમાં)  

(Annual Expenses-Rs. 

in lakhs) 

અ. વેચાણ વસૂલાત (Sales realization) ૧૮૩.૬૯ 

બ. ઉત્પાદન ખચિ (Cost of production)  

i) કાચો માલ (Raw materials) ૧૧૯.૪૦ 

ii) યુવટવલટી  (Utilities) ૧.૦૯ 

iii) માનવબળ ખચષ (પગાર/વેતન) (Manpower 

Cost (Salaries/wages)) 

૧૬.૪૪ 

iv) વહીવટી ખચષ (Administrative expenses) ૦.૨૪ 

v) પેકેવજાંગ ખચષ (Packaging Cost) ૦.૦૬ 

vi) સામગ્રી ગુમાવલે ખચષ (Material Lost Cost) ૦.૦૬ 

vii) વેચાણ અને વવતરણ ખચષ (Selling & 

distribution expenses) 

૫.૦૪ 

viii) સમારકામ અને જાળવણી (Repairs & 

maintenance) 

૦.૦૦ 

ix) ભાડુાં  (Rent) ૧૦.૦૦ 
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x) વ્યાજ (Interest) ૦.૪૮ 

xi) પરચુરણ ખચષ (Misc. expenses) ૧૦.૦૦ 

 કુલ (બ) (Total (B)) ૧૫૨.૮૧ 

 યુટનિ ઉત્પાદનની સંખ્યા  

(No of Unit production) 

૫૮૨૩૦ 

 પ્રટત યટુનિ વચેાયેલ માલની ટકંમત  

(Cost of Goods Sold per unit) 

રૂ. ૨૬૨ 

 કુલ નફો/નકુસાન (અ – બ)  

(Gross profit/loss (A - B)) 

૩૦.૮૮ 

 બાદ: ઘસારો (Less: Depreciation) ૧.૧૬ 

ક. પીબીઆઇિી (PBIT) ૨૯.૭૨ 

િ. આવકવેરો (Income-tax) ૫.૯૪ 

ઇ. ચોખ્ખો નફો/નુકસાન (Net profit/loss) ૨૩.૭૮ 

ફ. પુન:ચુકવણી (વાવર્ષક) (Repayment (Annual)) ૦.૬૨ 

ર્. જાળવી િાખેલ સિપ્લસ (ઇ-ફ)  

(Retained surplus (E-F )) 

૨૩.૧૬ 

 

બ્રેક-ઇવન એનાટલટસસ (Break-Even Analysis) (રૂ. લાખમાં) 

ટવર્તો  

(Particulars) 

ખચિ (રૂ. લાખમાં)  

(Cost-Rs. in 

lakhs) 

ટસ્થિ ખચિ (Fixed cost)  

જમીન અને ટબટલ્િંર્નું ભાિંુ (Land & Building Rent) ૧૦.૦૦ 

ઘસાિો (Depreciation) ૧.૧૬ 

વ્યાજ (Interest) ૦.૪૮ 

માનવબળ (Manpower) ૪.૯૩ 

કુલ ટસ્થિ ખચિ (Total Fixed cost) ૧૬.૫૭ 
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ચલ ખચિ (Variable cost)  

કાચો માલ (Raw materials) ૧૧૯.૪૦ 

યુટિટલિીઝ (Utilities) ૧.૦૯ 

માનવબળ (Man Power) ૧૧.૫૧ 

વહીવિી ખચિ (Administrative expenses) ૦.૨૪ 

વેચાણ અને ટવતિણ ખચિ (Selling & distribution 

expenses) 

૫.૦૪ 

કુલ ચલ ખચિ (Total Variable cost) ૧૩૭.૨૮ 

પ્રટત યટુનિ ચલ ખચિ (Variable cost per Unit) ૨૩૫.૭૫ 

પ્રટત યટુનિ આવક (Revenue per unit) ૩૧૫.૪૬ 

પ્રટત યટુનિ માટજિન (Margin per Unit) ૭૯.૭૧ 

બ્રેક-ઇવન પોઇન્િ માિે યુટન્સની સંખ્યા  

(Number of Units for Break-Even Point) 

૨૦૭૮૯ 

વાસ્તટવક િમતા (Actual Capacity) ૫૮૨૩૦ 

 

કાનૂની મજૂંિીઓ (Statutory Approvals)/સિકાિી મજૂંિીઓ 

ગજુરાતમાાં કોસ્મેવટક સ્ટોર શરૂ કરતા પહેલા કાનૂની વનયમો અને વનયમોનુાં પાલન કરવુાં 

મહત્વપૂણષ છે. 

૧. િાજ્ય િરર્ લાઇસન્સ (State Drug License): સુાંદર બનાવવા, શુિ કરવા, 

આકર્ષણ વધારવા અિવા માનવના દેખાવમાાં ફેરફાર કરવા માટે રચાયેલ કોસ્મેવટક્સનુાં 

વેચાણ કરતા વ્યવસાયોએ રાજ્ય ડરગ લાઇસન્ડસ (State Drug License) મેળવવુાં 

આવશ્યક છે કારણ કે કોસ્મેવટક્સ ડર ગ્સ અને કોસ્મેવટક્સ એક્ટ (Drugs and Cosmetics 

Act) હેઠળ આવે છે. 

૨. દુકાન અને સંસ્થા લાઇસન્સ (Shop and Establishment License): કોસ્મેવટક 

સ્ટોર ચલાવવા માટે જરૂરી છે, આ લાઇસન્ડસ સ્િાવનક ર્મયુવનવસપલ કોપોરશેન (local 

municipal corporation) (દા.ત., અમદાવાદ ર્મયુવનવસપલ કોપોરશેન) દ્વારા આપવામાાં 

આવે છે અને તેમાાં કામકાજના કલાકો, રોજગારની શરતો અને અન્ડય વનયમનકારી 
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આવશ્યકતાઓ વનધાષવરત કરવામાાં આવે છે. 

૩. િર ેિ લાઇસન્સ (Trade License): વ્યવસાયે સ્િાવનક ર્મયુવનવસપલ કોપોરશેન પાસેિી 

ટર ેડ લાઇસન્ડસ (Trade License) મેળવવુાં આવશ્યક છે. આ લાઇસન્ડસ ચોક્કસ 

અવધકારક્ષેત્ર (jurisdiction) માાં વ્યાપારી પ્રવવૃત્તઓ હાિ ધરવાની માંજૂરી આપે છે. 

૪. જીએસિી નોધંણી (GST Registration): તમામ ઉત્પાદનોને લાગુ પડતા હોવાિી 

ગુ્સ એન્ડડ સવવષસ ટેક્સ (GST) (Goods and Service Tax (GST)) નેટવકષ  (GSTIN) 

સાિે વ્યવસાયની નોાંધણી. 

 

તાલીમ કેન્રો (Training Centers) અને અભ્યાસક્રમો (Courses) 

ઉદ્યોગસાહવસકતા (entrepreneurship) અને વ્યવસાય વ્યવસ્િાપન (business 

management) માાં વ્યાવસાવયક તાલીમ અને પ્રમાણપત્ર ઓફર કરતા તાલીમ કેન્ડરો 

ગજુરાત અને તનેી આસપાસના વવસ્તારોમાાં નીચે મજુબ છે: 

 ઉદ્યોર્સાહટસકતા ટવકાસ સંસ્થા ભાિત (Entrepreneurship 

Development Institute of India - EDII) 

o અભ્યાસક્રમ ફોકસ (Course Focus): ઉદ્યોગસાહવસકતા, વ્યવસાય 

વ્યવસ્થાપન (Business Management), અને એમએસએમઇ વવકાસ 

(MSME Development). 

o સ્થાન (Location): અમદાવાદ, ગજુરાત. 

 સિદાિ પિેલ યુટનવટસિિી (SPU) / ર્જુિાત િેકનોલોજીકલ યુટનવટસિિી 

(GTU) સંલગ્ન કેન્રો 

o અભ્યાસક્રમ ફોકસ (Course Focus): વરટેલ મેનજેમેન્ડટ (Retail 

Management), માકેટિંર્ (Marketing), અને વ્યવસાવયક કામગીરીને 

લગતા વ્યાવસાવયક અભ્યાસક્રમો. 

o સ્થાન (Location): ગજુરાતના વવવવધ શહેરો. 

 નેશનલ ઇટન્સ્િટ્યૂિ ઓફ ફેશન િેકનોલોજી (National Institute of 

Fashion Technology - NIFT) 
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o અભ્યાસક્રમ ફોકસ (Course Focus): વવઝ્યુઅલ મચેન્ડડાઇવ ાંગ 

(Visual merchandising) અને ટિિેલ સ્પેસ ટિઝાઇન (retail space 

design), જ ેસફળ કોસ્મેવટક સ્ટોર માટે ખૂબ જ સુસાંગત છે. 

o સ્થાન (Location): ર્ાંધીનર્િ, ગજુરાત. 

 

નવીન માકેટિંર્ વ્યહૂિચના (Innovative Marketing Strategy) 

માત્ર પ્રોડક્ટ વેચવાને બદલે 'અનભુવ' વેચવા માટે: 

 

 'િર ાય બીફોિ યુ બાય' (Try Before You Buy): સ્ટોરમાાં 'વચ્યુષઅલ મેકઅપ 

વમરર' (AR Technology) મૂકવા, જિેી ગ્રાહકો વલપવસ્ટક કે આઈશડેો લગા્યા 

વગર જ ચેક કરી શકે કે તે તેમના પર કેવા લાગશે. 

 મેકઅપ વકિ શોપ: વીકએન્ડડ પર પ્રોફેશનલ મકેઅપ આવટષસ્ટને બોલાવીને 'પાટી 

લુક' કે 'બ્રાઈડલ મેકઅપ' ના ફ્રી ડેમો સેશન યોજવા. 

 પસિનલાઇઝિ ટસ્કન િેસ્િ: ગ્રાહકોની ત્વચાનો પ્રકાર (તૈલી/સૂકી) જાણવા માટે 

વસ્કન એનાલાઇ ર મશીન રાખવુાં અને તે મજુબ પ્રોડક્ટ સચૂવવી. 

 બ્યુિી સટબ્સ્ક્રપ્શન બોક્સ: વનયવમત ગ્રાહકો માટે દર મવહને નવી પ્રોડક્્સના 

સેર્મપલ સાિેનુાં 'બ્યટુી બોક્સ' ઓફર કરવુાં. 

'િર ાય બીફોિ 

યુ બાય' 

મેકઅપ 

વકિ શોપ 

બ્યુિી 

સટબ્સ્ક્રપ્શન 

બોક્સ 

પસિનલાઇઝિ 

ટસ્કન િેસ્િ 
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તકનીકી અપગ્રેિેશન (Technological Upgradation) 

સ્ટોર મેનજેમેન્ડટને સ્માટષ  બનાવવા માટે:

 

 

SWOT ટવશે્લર્ણ (SWOT Analysis) 

શટિઓ (Strengths) નબળાઈઓ (Weaknesses) 

- બ્રાન્ડડેડ અને ઓવરવજનલ પ્રોડક્્સની 

ગેરાંટી. 

- ગ્રાહકને રૂબરૂ સલાહ 

(Consultation) આપવાની સવુવધા. 

- પ્રીવમયમ લોકેશન અને એવર્મબયન્ડસ. 

- નાયકા (Nykaa) અને એમે ોન જવેા 

ઓનલાઈન જાયન્ડ સની હરીફાઈ. 

- ઇન્ડવેન્ડટરી (સ્ટોક) માાં મોટુાં  રોકાણ. 

- પ્રોડક્્સની એક્સપાયરી ડેટનુાં જોખમ. 

તકો (Opportunities) ભય/પિકાિો (Threats) 

- આયુવેવદક અને ઓગેવનક 

કોસ્મેવટક્સની વધતી માાંગ. 

- મેન્ડસ ગૂ્રવમાંગ (પરુુર્ોના ઉત્પાદનો) 

સેગમેન્ડટમાાં વવસ્તરણ. 

- સલૂન સાિે ટાઈ-અપ. 

- નકલી પ્રોડક્્સ (Counterfeit) નુાં બજાર. 

- બદલાતા બ્યુટી ટર ેન્ડ્સ (જ ેઆજ ેચાલે છે તે 

કાલે ન પણ ચાલે). 

- આવિષક માંદીમાાં લક્ રી ખચષમાાં ઘટાડો. 

 

સ્માિિ  શેલ્ફ અને ઇન્વેન્િિી 

RFID ટેગનો ઉપયોગ 

કરવો જિેી કઈ પ્રોડક્ટ 

ખલાસ િવા આવી છે 

તેની ઓટોમેવટક જાણ 

િાય અને ચોરી 

(Theft) અટકે. 

CRM સોફ્િવેિ 

ગ્રાહકોના જન્ડમવદવસ 

અને ખરીદીના 

ઇવતહાસ (Purchase 

History) નો રકેોડષ  

રાખવો, જિેી તેમને 

પસષનલાઇ ડ ઓફર 

મોકલી શકાય. 

ઓર્મનીચેનલ અનુભવ 

ગ્રાહક ઓનલાઈન 

ઓડષર કર ેઅને સ્ટોર 

પરિી વપક-અપ કર ે

(Click and Collect) 

તેવી સુવવધા 
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જોખમ વ્યવસ્થાપન (Risk Management) 

 

 િેિ સ્િોક (Dead Stock): જો કોઈ પ્રોડક્ટ ટર ેન્ડડમાાંિી નીકળી જાય તો વેચાતી 

નિી. 

o વનવારણ: ઓછી માત્રામાાં જથ્િો માંગાવવો અને જૂના સ્ટોક પર 'વક્લયરન્ડસ 

સેલ' રાખવો. 

 એક્સપાયિી: કોસ્મેવટક્સની શલે્ફ લાઈફ મયાષવદત હોય છે. 

o વનવારણ: 'First-In-First-Out' (FIFO) પિવત અપનાવવી અને 

એક્સપાયરીના ૬ મવહના પહેલા વડસ્કાઉન્ડટમાાં વેચવુાં. 

 ચોિી (Pilferage): નાની અને મોાંઘી પ્રોડક્્સ ચોરાઈ જવાનુાં જોખમ. 

o વનવારણ: CCTV કેમેરા અને એન્ડટી-િેફ્ટ ગટે (Anti-theft Gate) લગાવવા. 

 
કચિાનું વ્યવસ્થાપન (Waste Management - Sustainable Beauty) 

 
 

િેિ સ્િોક  એક્સપાયિી ચોિી 

ખાલી બોિલ 

ટિસાયટ્લંર્ 

ગ્રાહકોને ખાલી 

બોિલ કે જાિ 

પાછા આપવા 

પિ પોઈન્્સ 

અથવા 

ટિસ્કાઉન્િ 

આપવું. 

ઇકો-ફે્રન્િલી 

પેકેટજંર્ 

પ્લાટસ્િક બેર્ને 

બદલે કાર્ળની 

અથવા 

કાપિની 

થેલીઓનો 

ઉપયોર્. 

એક્સપાયિિ 

પ્રોિક્્સ 

એક્સપાયિ 

થયેલી પ્રોિક્્સને 

ર્િિમા ંન 

નાખતા, તેને 

યોગ્ય કેટમકલ 

વેસ્િ તિીકે ટનકાલ 

કિવો. 
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ર્ુણવિા ટનયંિણ અને ખાતિી (Quality Control & Assurance) 

 

ગ્રાહકના વવિાસ માટે: 

 બ્રાન્િ ઓથોિાઇઝેશન: માત્ર અવધકૃત વડસ્ટર ીબ્યટુર પાસેિી જ માલ ખરીદવો 

અને ગ્રાહકને તનેુાં પ્રમાણપત્ર બતાવવુાં. 

 િેસ્િિ હાઈજીન: ગ્રાહકો જ ેવલપવસ્ટક કે ક્રીમ ટર ાય કર ેછે (Testers), તેને વનયવમત 

સાફ અને સેવનટાઈ  કરવા જિેી ઇન્ડફેક્શન ન ફેલાય. 

 સ્િોિજે કટન્િશન: પરફ્યુમ અને ક્રીમ બગડી ન જાય તે માટે સ્ટોરમાાં યોગ્ય 

તાપમાન (AC) અને ભજે વનયાંત્રણ રાખવુાં. 

 સ્િાફ િર ે ટનરં્: સેલ્સ સ્ટાફને પ્રોડક્ટના ઘટકો (Ingredients) અને તનેા ફાયદા 

વવશે સાંપૂણષ તાલીમ આપવી. 

 

બ્રાન્િ 

ઓથોિાઇઝેશન 
િેસ્િિ હાઈજીન સ્િોિજે કટન્િશન સ્િાફ 

િરે ટનંર્ 



અસ્વીકૃતિ/Disclaimer

આ પ્રોજેક્ટ પ્રોફાઇલ માર્ગદર્શન અને પ્રાથમિક સંશોધન માટે જ છે. ખર્ચ
અને નફાકારકતા સહિતના નાણાકીય આંકડાઓ ધારણાઓ પર
આધારિત સૂચક અંદાજો છે અને તેમાં ફેરફાર થઈ શકે છે. તેઓ
વ્યવસાયિક સફળતાની કોઈ ગેરંટી આપતા નથી. ઉદ્યોગસાહસિકોએ
પોતાનો સંપૂર્ણ બજાર સર્વેક્ષણ, નાણાકીય યોગ્ય અભ્યાસ, અને
કાયદાકીય પાલન ચકાસણી (ખર્ચની ચકાસણી અને જરૂરી તમામ
પરવાનગીઓ અને મંજૂ રીઓ મેળવવા સહિત) કરવી ફરજિયાત છે.
કોઈપણ ચોક્કસ મશીનરી, સપ્લાયર, અથવા તાલીમ સંસ્થાનું નામ માત્ર
માહિતીના સંદર્ભ માટે આપવામાં આવ્યું છે અને તે કોઈ ભલામણ
નથી.આ માહિતી વ્યાવસાયિક નાણાકીય કે તકનીકી સલાહ નો વિકલ્પ
નથી, અને આ રૂપરેખાઓના આધારે લેવાયેલા નિર્ણયોથી થતા કોઈપણ
નુકસાન માટે પ્રદાતા કોઈ જવાબદારી લેતા નથી.

This project profile is for guidance and preliminary research
only. The financial figures, including costs and profitability,
are indicative estimates based on assumptions and are
subject to change. They are not a guarantee of commercial
success. Entrepreneurs must conduct their own thorough
market surveys, financial due diligence, and legal
compliance checks (including verifying costs and obtaining
all necessary licenses and approvals). The name of any
specific machinery, supplier, or training institution is
provided purely for informational reference and does not
constitute a recommendation. This information is not a
substitute for professional financial or technical advice, and
the provider holds no liability for any losses incurred from
decisions based on these profiles.


